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INFORMACJE SZCZEGOLOWE

. Wymagania wstepne

Znajomosc jezyka rosyjskiego na poziomie zaawansowanym

8
1
2. Posiadanie podstawowe]j wiedzy z zakresu teorii ttumaczenia
9. Cele przedmiotu

C1 zapoznanie sie na potrzeby dziatalnosci filologicznej i zawodowej z definicja i specyfika poszczegdlnych
rodzajow tekstéw medialnych i reklamowych;

C2 zapoznanie na potrzeby dziatalnosci filologicznej i zawodowej z wybranymi technikami
ttumaczeniowymi i terminologig wybranych dziedzin wiedzy, do ktérych odnosz3 sie teksty z dziedziny
mediow i reklamy;

C3 rozwijanie na potrzeby dziatalnosci filologicznej i zawodowej praktycznej umiejetnosci przektadu
pisemnego réznych gatunkéw tekstdw w zakresie wybranej dziedziny oraz umiejetnosci krytyki
ttumaczenia;

C4 ksztattowanie swiadomosci poziomu swojej wiedzy i potrzeby jej ustawicznego pogtebiania, w tym
doskonalenia umiejetnosci jezykowych oraz umiejetnosci pracy indywidualnej i w zespole, a takze do
podejmowania dziatan na rzecz rozwoju osobistego i zawodowego, w tym do okazywania wrazliwosci,
tolerancji i szacunku wobec innych narodow.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do kierunkowych

Student, kté liczyt dmiot: . o
udent, ktéry zaliczyt przedmio efektow uczenia sie

WIEDZA
zna definicje i specyfike réznych rodzajéw tekstéw z dziedziny
medidw i reklamy, rozumie wspodfczesne trendy rozwojowe, a K_W06, K_WO08, K_W09,
EU01 . S . ) A
takze praktyczne zastosowanie tej wiedzy w identyfikowaniu i K_W10

rozstrzyganiu dylematéw zawodowych;

zna wybrane techniki ttumaczeniowe i stownictwo fachowe z
EUO2 dziedziny medidw i reklamy; rozumie praktyczne zastosowanie K_W08, K_W06
tej wiedzy w dziatalnosci zawodowej;




UMIEJETNOSCI

EUO3

potrafi dokonac¢ przektadu pisemnego indywidualnie lub w
grupie réznych gatunkow tekstow specjalistycznych w zakresie
wybranej dziedziny oraz rozumie praktyczne zastosowanie tej
wiedzy w dziatalnosci filologicznej i zawodowej;

K_U01, K_U08, K_W10, K_U13

KOMPETENCIE SPOLECZNE

EUO4

jest gotow do nabywania i pogtebiania nowej wiedzy a takze do
podejmowania dziatan na rzecz rozwoju osobistego i
zawodowego, w tym do okazywania wrazliwosci, tolerancji i
szacunku wobec innych narodéw;

K_K01, K_K02

EUO5

jest gotow do brania odpowiedzialnosci za wifasng prace
zawodowa i petnione role zawodowe, w tym w zakresie obstugi
firmy w jezyku obcym; postepuje w sposdb etyczny, przestrzega
zasad i norm obowigzujgcych w srodowisku zawodowym.

K_KO04, K_KO5

11.

Tresci programowe

Forma zajec — ¢wiczenia

1. Informacja ogdlna (podstawowe elementy réznych rodzajow tekstow reklamowych i medialnych)

2. Ttumaczenie broszur, katalogéw, informatordéw, ulotek informacyjnych, tekstéw ze stron
internetowych, skryptéw i formularzy do kampanii reklamowych.

3. Ttumaczenie reklam telewizyjnych i radiowych

4. Specyfika tekstow medialnych (internetyzacja, ideologizacja, aksjologizacja, tabloidyzacja, atomizacja
publicznosci) i jej wptyw na przektad

5. Ttumaczenie wybranych tekstéw prasowych, radiowych, telewizyjnych, internetowych i filmowych

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Komentarze i objasnienia nauczyciela

2. Cwiczenia samodzielne i zespotowe

3. Cwiczenia konfrontatywne — poréwnanie struktur gramatycznych jezyka rosyjskiego i polskiego (ze
szczegblnym uwzglednieniem réznic systemowych) ukierunkowane na praktyczne zastosowanie w
sferze zawodowej

4. Analiza tekstow z dyskusja

5. Tworzenie glosariuszy

6. Ustne i pisemne zadania domowe, utrwalajgce materiat

7. Platforma Microsoft Teams

8. Platformy edukacyjne m.in. jamboard. google.com, quizlet, kahoot

. Sposoby oceny (czastkowe, koricowe )

1. Pracei/lub ¢wiczenia z ttumaczenia wykonane podczas zajec

2. Kolokwium na zajeciach

3. Zaliczenie z oceng

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin

1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 35

2. Przygotowanie do zajec 35

3. Przygotowanie do kolokwium 20

suma 90

liczba punktéw ECTS 3
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16. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia konczg sie zaliczeniem z oceng

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest:

- uzyskanie pozytywnych wynikéw z dwdch kolokwiow srédsemestralnych w formie pisemnej.
W przypadku kolokwiéw opisowych, testow, prac pisemnych stosuje sie nastepujgce kryteria:
50-65% - 3,0
66-75% - 3,5
76-83% - 4,0
84-89%- 4,5
90-100% - 5,0
W przypadku zadan w formie ustnej stosuje sie nastepujace kryteria stanowigce ocene
stopnia osiaggnietych przez studenta efektéw uczenia sie:

5.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety bez zastrzezen

4.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z pojedynczymi brakami/btedami

4.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z nielicznymi brakami/btedami

3.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z wieloma brakami/btedami

3.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z licznymi i istotnymi brakami/btedami
(minimalnie wymagany poziom osiggniecia efektu)

2.0 — zaktadany efekt uczenia sie nie zostat osiggniety

Metody weryfikacji efektow uczenia sie w powigzaniu z kategoriami wiedzy, umiejetnosci i kompetenciji

spotecznych:

(1) Wiedza:

kolokwium/test

(2) Umiejetnosci:

kolokwium/test, wypowiedz ustna, prace ustne i pisemne, tworzenie glosariuszy

(3) Kompetencje spoteczne:
biezgce przygotowanie do zajec

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela prowadzacy w
trakcie zajed i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w AB w Biatej Podlaskiej i/ lub z wykorzystaniem platformy e-learningowej
MS Teams

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢

4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




