KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2023/2024

INFORMACJE OGOLNE

1.Nazwa przedmiotu

Produkt turystyczny

2. Nazwa kierunku

Turystyka i Rekreacja

3. Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek pri/zp

pws prk

Il 15 30

6. Jezyk wyktadowy polski

7. Wyktadowca
Agnieszka Kozak - dr
Edyta Koztowska — mgr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

1. Znajomos¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu turystyki

9. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie z terminologig zwigzang z produktem turystycznym

C2 Zapoznanie z typologig produktéw turystycznych

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci kreowania koncepcji produktéw turystycznych

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektéw uczenia sie

WIEDZA

EUO1

W pogtebionym stopniu zna i rozumie oraz wyjasnia zjawiska
spoteczne, humanistyczne, Sciste i przyrodnicze oraz nauk o
kulturze fizycznej

K_WO01

EUO2

W pogtebionym stopniu zna i rozumie terminologie w zakresie
nauk spotecznych, humanistycznych, scistych i przyrodniczych oraz
nauk o kulturze fizycznej

K_W02

EUO3

Zna i rozumie szczegdtowe zasady tworzenia i rozwoju réznych
form przedsiebiorczosci

K_W10

EUO4

Zna i rozumie zakres wybranych metod, technik i narzedzi
badawczych stosowanych w zakresie nauk spotecznych,
humanistycznych, scistych i przyrodniczych oraz nauk o kulturze
fizycznej

K_W11

UMIEJETNOSCI

EUO5

Potrafi wykorzysta¢ uporzagdkowang, pogtebiong i rozszerzong
wiedze specjalistyczng do wspotpracy z innymi  obszarami

K_U02




funkcjonalnymi w typowych sytuacjach profesjonalnych
Potrafi prezentowaé¢ wtasne pomysty, watpliwosci i sugestii, K_U06
popierania ich rozbudowang argumentacja w kontekscie
EU06 . fs
wybranych perspektyw teoretycznych, poglagdéw rdznych
autoréw, kierujac sie zasadami etycznymi
Euo7 Potrafi wspétdziataé w planowaniu i realizacji zadan badawczych K_U08
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Jest gotédw do podejmowania wyzwan zawodowych i K_KO5
EU08 ;
osobistych
Jest gotdw do pogtebiania poziomu swojej wiedzy i K_K07
EU09 umiejetnosci, rozumie potrzebe ciggtego rozwoju osobistego i
zawodowego

11. Tresci programowe

Forma zajec — wyktady

1) Produkt turystyczny — definicja i podstawowe pojecia
2) Produkt turystyczny — funkcje, cechy i klasyfikacja ustug turystycznych
3) Produkt turystyczny na rynku turystycznym — struktura i cykl zycia produktu
4) Produkt turystyczny — klasyfikacja (rzecz, ustuga, obszar, obiekt, impreza, wydarzenie, szlak)
5) Regionalny produkt turystyczny
6) Sieciowy produkt turystyczny
7) Markowe produkty turystyczne
8) Promocja produktu turystycznego
Forma zajec — ¢wiczenia
1) Analiza podstawowych poje¢ zwigzanych z produktem turystycznym w ujeciu praktycznym

2) Poszukiwanie prawidtowosci podejmowania aktywnosci turystycznej - biografia turystyczna

3) Najlepsze produkty turystyczne wyrdznione przez Polskg Organizacje Turystyczng

4) Rozwdj produktéw turystycznych na Swiatowym rynku turystycznym

5) Etapy planowania i budowania produktéw turystycznych

6) Zastosowanie zdobytej wiedzy i stworzenie nowego lub udoskonalenie istniejgcego produktu dla

branzy turystycznej

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

Prezentacja multimedialna

Case study

3. Filmy dydaktyczne

13. Sposoby oceny (czastkowe, koricowe )

1. Ocena przygotowanych prezentacji przez studentéw

2. Obecnosc¢ i aktywnosé na zajeciach

3. Zaliczenie z oceng

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 55
2. Nakfad pracy studenta 20
suma 75
liczba punktéw ECTS | 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B., Produkt turystyczny, Pomyst, organizacja, zarzgdzanie,
PWE, Warszawa 2010

2. Marciszewska B. Produkt turystyczny a ekonomia doswiadczen Wyd. C.H. Beck Warszawa 2021

Kaczmarek J., Stasiak A., Wtodarczyk B., Produkt turystyczny albo jak organizowa¢ poznawanie




Swiata — ¢wiczenia, Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego, t6dz 2002

Jalinik M. red., Konkurencyjnos¢ produktéwturystycznych, Biatystok, Politechnika Biatostocka, 2009.

5. Panasiuk A. red., Markowe produktyturystyczne,Szczecin - Niechorze - Fundacja na rzecz Uniwersytetu
Szczecinskiego, 2004

6. Niezgoda A., Nawrot t. red., Kierunki rozwoju wspdfczesnej turystyki, Uniwersytet Ekonomiczny w
Poznaniu, Poznan 2019

7. Mateusz Naramski , Krzysztof Herman, Adam R. Szromek, Instrumenty promocji produktu
turystycznego i ich rola w promowaniu aktywnosci turystycznej, ROZPRAWY NAUKOWE Akademii
Wychowania Fizycznego we Wroctawiu, Wroctaw 2014

Literatura uzupetniajaca:

1. Barbara Marciszewska, Produkt turystyczny a ekonomia doswiadczenn, Warszawa Wydawnictwo C.H.
Beck, 2010

2. Wiadomosci turystyczne, Rynek turystyczny — czasopisma

16. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia korczg sie egzaminem i zaliczeniem z oceng
Procentowy podziat ocenianych efektéw w kategoriach wiedza, umiejetnosci, kompetencje: W — 60%, U —
35%, K—5%
Egzamin pisemny sprawdzajgcy wiedze studenta
- Czas trwania 60 minut
- 5 pytan problemowych/opisowych.
- Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest uzyskanie 60% pozytywnych odpowiedzi.
- Punktacja — kazde pytanie oceniane jest w skali od 0 do 1 pkt. Maksymalnie mozna uzyskac¢ 5 pkt.,
minimalnie 3pkt.
e 0-2,9pkt - niedostateczny (2,0)
3,0 —3,4 dostateczny (3,0)
3,4 — 3,9 dostateczny plus (3,5)
4,0-4,4 dobry (4,0)
4,5-4,9 dobry plus (4,5)
e 5,0 bardzo dobry (5,0)
Warunkiem zaliczenia éwiczen jest uzyskanie pozytywnych ocen z dwéch prezentacji multimedialnych
na tematy wskazane przez prowadzgcego oraz przedstawienie projektu wtasnego produktu turystycznego.

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela prowadzacy
w trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywa¢ sie bedg w Akademii Bialskiej im. Jana Pawta Il

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢

Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem



https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=BIA%C5%81AP%20PSW11010697
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=repl&view=1&sort=byscore&plnk=__wydawca_Politechnika+Bia%C5%82ostocka
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=BIA%C5%81AP%20PSW11004661
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=repl&view=1&sort=byscore&plnk=__wydawca_Fundacja+na+rzecz+Uniwersytetu+Szczeci%C5%84skiego
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=repl&view=1&sort=byscore&plnk=__wydawca_Fundacja+na+rzecz+Uniwersytetu+Szczeci%C5%84skiego
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=BIA%C5%81AP%20PSW11011973
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=repl&view=1&sort=byscore&plnk=__wydawca_Wydawnictwo+C.H.+Beck
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=repl&view=1&sort=byscore&plnk=__wydawca_Wydawnictwo+C.H.+Beck

