KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2021/2022

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu
Targi turystyczne

2. Nazwa kierunku
Turystyka i Rekreacja

3. Poziom studiow
Studia pierwszego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS
4

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek pri/zp pws prk
\Y 15
VI 15

6. Jezyk wyktadowy polski

7. Wyktadowca
Edyta Koztowska - mgr

INFORMACIJE SZCZEGOtOWE

8. Wymagania wstepne

1. Znajomosc¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu turystyki.

2. Znajomosc podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu obstugi ruchu turystycznego.

3. Znajomo$¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu zaktadanie i prowadzenie wtasnej firmy

9. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie ze strukturg organizacyjna, zasadami i celem organizacji targéw turystycznych.

C2 Zdobycie wiedzy w zakresie promocji produktéw turystycznych.

C3 Zdobycie wiedzy umozliwiajgcej samodzielne dziatania zwigzane z organizacjg targéw turystycznych

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektdw uczenia sie

WIEDZA

Ma wiedze o réznych rodzajach struktur i instytucji spotecznych

EUOL oraz o pogladach i relacjach miedzy nimi.

K_WO03, K_WO04

UMIEJETNOSCI

Potrafi identyfikowad indywidualne potrzeby cztowieka podczas
EUO2 targdw turystycznych i wykorzysta¢ wiedze specjalistyczng do
wspotpracy z przedsiebiorstwami turystycznymi

K_U04, K_U07

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Potrafi adaptowac sie i dziata¢ w nowych warunkach i
EUO3 zaistniatych sytuacjach podczas uczestnictwa i organizacji
targéw turystycznych.

K_K06

11. Tresci programowe

Forma zajec — zajecia praktyczne

1. Pojecia zwigzane z organizacjg i funkcjonowaniem targéw turystycznych.




2. Uczestnictwo w targach jako decyzja marketingowa (zasady wyboru imprezy targowej, targi, jako
skuteczna forma promocji imprez turystycznych, promocja jako system komunikowania sie z
rynkiem). Gtéwne osrodki skupiajgce wystawcoéw branzy turystyczne;j.

3. Udziat w Targach Turystycznych — zajecia terenowe

4. Organizacja Studenckich Targdw Turystycznych

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

Katalogi z aktualng ofertg imprez turystycznych

2. Case study

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe )

1. Obecnos¢ i aktywnos¢ na zajeciach

2. Odpowiedz ustna

3. Prezentacja oferty turystycznej na Studenckich Targach Turystycznych

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 38
2. Nakfad pracy studenta 62
suma 100
liczba punktéw ECTS | 4

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Jakubczyk-Gryszkiewicz J., Gryszkiewicz B., Komunikacja marketingowa w turystyce. Katowice 2007

2. Kruczek Z., Walas B., Promocja i informacja turystyczna. Proksenia, Krakéw 2004

3. Polska Organizacja Turystyczna Podrecznik obstugo klienta — turysty w centrach i punktach informacji
turystycznej Warszawa 2020

Literatura uzupetniajaca:

1. Internet, czasopisma

16. Formy oceny — szczegoty

Przedmiot koniczy sie zaliczeniem z ocena.

Ocena z targéw turystycznych dokonywana jest w oparciu o oceny projektéw czesciowych i odpowied?
ustng dotyczaca przedstawionej dokumentacji; kryteria oceny: poprawnosc pod wzgledem
merytorycznym, starannosc¢, innowacyjnosc rozwigzania, wiedza dotyczaca prezentowanego rozwigzania.

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajeé¢ i tresciach programowych udziela prowadzacy
w trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywaé sie bedg w Akademii Bialskiej im. Jana Pawta Il

3. Zajecia odbywac sie beda zgodnie z aktualnym planem zaje¢

4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




